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Retail

Fashion district arriva primo in Sicilia
A novembre un outlet da cento negozi

Previsto un investimento di 75 milio'niA per costruire uno spazio di 32 mila metri guadrati su tre piani, dove
lavoreranno circa mille persone. Dolce & Gabbana e Prada fra le prime aperture. camilta Gusti (Palermo)

Un rendeting de! progelio Fas

rimi in Sicilia. Primi
nello shopping».

<< I apre il nuovo pro-

Con queste basi si
getto siglato da Fashion-district,
la societa nata dall’incontro del-
le realtd imprenditoriali italiane
Draco, Earchimede ¢ Mixinvest,
per ’apertura di Fashion di-
strict Melilli outlet prevista per
1’11 novembre prossimo. Gia pre-
sente sulla penisola con altri tre
factory outlet a Mantova, Roma,
Valmontone e Molfetta (location
scelte ad hoc per densita di abitanti,
transito di veicoli e flussi turistici),
con pid di 400 negozi e 12 milio-
ni di visitatori all’anno, il gruppo
inaugurera la superficie commer-
ciale nel comune di Melilli, piu o

meno a meta strada fra Siracusa e
Catania, al centro di quella diret-
trice costiera che corre da Noto a
Taormina, conquistandosi il ruolo
di primo Factory outlet center della
Sicilia.. «Abbiamo scelto la Sicilia
perché non sono presenti altri outlet
center, siamo i primi a insediare il
territorio con questo tipo di proget-
to», ha spiegato Giuseppe Taini,
amministratore delegato Fashion di-
strict Melilli, durante la conferenza
stampa di persentazione, svoltasi
ieri mattina nella localita siciliana,
alla quale hanno partecipato fra gli
altri anche il vice-presidente del-
la Regione Michele Cimino e il
presidente della Camera nazio-
nale della moda italiana Mario
Boselli. «Inoltre la posizione scelta
¢ strategica per la massiccia pre-
senza di turisti, quattro milioni e
mezzo I’anno di cui un terzo stra-
nieri». Costruito su tre livelli, per
un ammontare totale di 75 milioni

i

sion distiict Mellll outler

di euro di investimento comples-

sivo. il nuovo fiore all’occhiello
dell’azienda italiana dara lavo-
ro a regime a circa mille persone,
compreso I'indotto, e si estendera
su una superficie di 32 mila metri
‘quadrati per un centinaio di store

(non soltanto nel settore moda, con-,

grandi marchi come Prada e Dolce
e Gabbana, ma anche quello ca-
salingo e di servizi generici) nei
quali sono attesi circa 3 milioni di
visitatori I’anno. L’iniziativa sara
supportata da una forte campagna
pubblicitaria che tocchera prima gli
addetti ai lavori con pianificazioni
su testate di settore e poi prosegui-
ra con affissioni locali. Prossima
apertura a Grisignano, nel Veneto,
prevista per il 2011. (riproduzione
riservata)
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